a

07. Juni 2004 Aktive

Presseinformation

Meinungsbarometer
,,Burgergesellschaft*

Die Aktive Birgerschaft hat ein Meinungs-
barometer zur Blrgergesellschaft im Internet
unter www.aktive-buergerschaft. de eingerichtet.
An den regelmaliig wechselnden Online-Umfragen
zu aktuellen Themen der Blirgergesellschaft kann
sich jeder beteiligen und seine Meinung auRern.
Erste Umfrageergebnisse zur gesellschaftlichen
Verantwortung der Wirtschaft und zum sozialen
Pflichtjahr liegen vor.

(Berlin, 07.06.2004). ,,Das Stichwort Burgergesellschaft ist in vieler Munde.
Studien belegen: Eigeninitiative, Solidaritit und Mitverantwortung
gewinnen bei den Biirgern immer mehr an Aufmerksamkeit und Bedeutung.
Doch nach wie vor finden die Meinungen der Menschen in punkto
Biirgerengagement keine angemessene Beachtung bei Politik und Medien.
Zu wenig dringt an die Offentlichkeit, wie sich die Biirger eine solche
Burgergesellschaft vorstellen”, sagt Dr. Rolf Kiefer, Vorsitzender der
Aktiven Birgerschaft.

Als gesellschaftliche Plattform flr Blrgerengagement will die Aktive

Burgerschaft mit inrem Meinungsbarometer Biirgern ermdglichen, sich zu

aktuellen Entwicklungen der Burgergesellschaft zu duf3ern. Die Online-

Umfragen seien zwar keine Représentativerhebung im klassischen Sinne,

jedoch kdnne das neue Meinungsbarometer kiinftig Medienvertretern und
Multiplikatoren aus Politik, Wirtschaft und Gesellschaft wichtige ﬂ
Anhaltspunkte fir ihre Arbeit geben, so Kiefer.



An den regelméaRig wechselnden Umfragen zu aktuellen Fragen der
Burgergesellschaft kann sich jeder im Internet unter www.aktive-
buergerschaft.de beteiligen. Die Ergebnisse aller Meinungsbarometer
werden auf der Internetseite archiviert.

Auch liegen bereits erste Umfrageergebnisse vor. Beim ersten Meinungs-
barometer im Februar/Marz 2004 zur Rolle der Wirtschaft stand knapp die
Hélfte der Beteiligten prinzipiell positiv dem gesellschaftlichen Engagement
von Unternehmen gegentiber. Fiir 39 Prozent muss das Engagement der
Firmen vor allem kompetent und nachhaltig sein. Nur 2,4 Prozent hielten es
nur in Einzelfallen fur sinnvoll. Die Einfuhrung des sozialen Pflichtjahrs
stand im Mittelpunkt des Meinungsbarometers im April/Mai: Rund 45
Prozent sprachen sich gegen ein soziales Pflichtjahr aus, da freiwilliges
Engagement mit Pflichtdiensten unvereinbar sei. 39 Prozent beflirworteten
es hingegen, da jeder etwas flr die Gemeinschaft tun misse.

Die Frage des aktuellen Meinungsbarometers lautet: Was ist am wichtigsten
fiir die Starkung von Birgerengagement in Deutschland? Die Ergebnisse der
Umfrage liegen Mitte Juli vor.

Aktive Burgerschaft e.V.: Kompetenz fir Blrgerengagement

Die Aktive Birgerschaft e.V. ist eine Initiative des genossenschaftlichen
FinanzVerbundes unter der Schirmherrschaft des Bundesverbandes der
Deutschen Volksbanken und Raiffeisenbanken (BVR). Als
Kompetenzzentrum fir Theorie und Praxis der Burgergesellschaft
untersttzt der Verein bundesweit ehrenamtliches Engagement von Biirgern
und Unternehmen vor Ort durch Information, Beratung und Qualifizierung.
Die Aktive Burgerschaft unterstiitzt Burgerstiftungen von der Idee bis zur
aktiven Arbeit. Damit Birgerstiftungen in vielen Stadten, Gemeinden und
Regionen entstehen, hat die Aktive Birgerschaft zusammen mit dem
Bundesverband der Deutschen VVolksbanken und Raiffeisenbanken BVR
2002 die "Kampagne Birgerstiftungen” ins Leben gerufen. Zahlreiche
Volksbanken und Raiffeisenbanken haben seither selbst Blrgerstiftungen
initiiert oder férdern und unterstlitzen bestehende Brgerstiftungen.
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